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	复赛、决赛竞赛流程

	拍卖师竞赛
	分值占比
	举办时间
	竞赛流程
	考察方向

	复赛
	快速报价
	5%
	9月4日
（拟定）
	通过线上会议软件进行
选手按指定顺序进行比赛
	阶梯熟练程度
语言表达是否清晰等

	
	知识问答
	30%
	9月15日
19:00-20:00
	选手在考场集中使用
智能手机作答
	拍卖业务知识
拍卖相关知识
党的二十大精神的内容

	
	模拟主持
	60%
	9月16日
	选手抽签后在指定赛场进行模拟主持，评审打分，选手、观众观看
	拍卖师主持的基本素质和业务知识
拍卖师个人形象和语言形体
可参考拍卖师主持技巧考试

	
	观众投票
	5%
	9月4日-19日
	自投票开始至复赛模拟主持结束，公众可在指定网站为选手投票
	选手个人魅力，受欢迎程度

	复赛选手前30名进入拍卖师竞赛决赛

	决赛
	项目策划
	25%
	9月17日
	1.选手结合实际工作，自选任意拍卖标的；
2.复赛选手需在比赛前两周提交营销策划方案，决赛选手需在公布决赛名单时提交现场展示PPT；
3.每位选手限时7分钟；选手汇报答辩结束后，评委根据策划内容、演讲表达、PPT展示等三方面当场打分。
	拍卖师对拍卖项目的综合管理能力
不同类型标的的策划、营销能力
现场表达能力

	
	模拟主持
	75%
	9月17日
	选手抽签后进行模拟主持，在网络平台上同步拍卖
	拍卖师组织拍卖会的综合能力
对拍卖相关法律和标准等方面的掌握能力和执行效果
网络与现场同步拍卖的掌握
对突发状况的应对能力等




	比赛规则

	每个环节均为百分制，得分按相应分值占比计入总分

	快速报价（限时1分钟）

	本环节以线上形式组织，主要考察选手对阶梯熟练程度，以及语言表达清晰等内容，具体要求如下：
1.二五〇式：2万起价，最高报价不低于1亿元；二五八式：2万起价，最高报价不低于5亿元；
2.万价不得漏“万”，5万元以下，每价应带“千”；亿元以上，每价应带“千万”；
3.报价过程中，应报不少于三个考官举起的号牌号码，并举手指向；
4.每价可不含价格单位“元”；
5.报价结束时无需落槌。

	知识问答

	本环节为选手在指定考场集中使用智能手机作答，主要考察选手对如下知识内容的掌握：
1.拍卖业务知识
2.拍卖相关知识
3.党的二十大精神的内容

	模拟主持（复赛）

	本环节考察选手对拍卖主持基本能力和基础知识的掌握，内容包括开场致辞和模拟主持拍卖。其中应有：
（一）开场致辞：
——自我介绍并致欢迎词；
——介绍拍卖标的；
——宣布拍卖法律依据、拍卖原则和拍卖方式。法律依据应与拍卖标的正确对应；
——介绍竞买人应价、报价、举牌的方式和竞价幅度；
——介绍“三声报价”和买定的方式；
——宣布当场签约及其悔约的法律责任；
——宣布拍卖活动的纪律及其他需要约定的事项等。
（二）模拟主持拍卖（即一个标的起价、竞价、成交等三个环节的操作）：
1.起价环节：
（1）包括下列内容：
——宣布起拍价；
——邀请竞买人应价；
——确认应价者的价格及号牌号码。
（2）上述内容应包含价格单位。
2.竞价环节：
（1）以“先报价格再报号牌”方式报价；
（2）竞价激烈时，快速报价，可不报价格单位和号牌号码；
（3）竞价停止时，确认价格及号牌号码并引价；
（4）正确处理考官设置的价格“陷阱”；
（5）准确复述评委口头报出的价格；
（6）正确应对评委举牌不放或再行举牌的价格表示；
（7）确认先出价者的价格；难辨先后的，则从中指定。
3.成交环节：
（1）采用“三声报价”的方式宣布最高应价，宜以“第一次”“第二次”“最后一次”表示，“三声报价”应包含价格单位；
（2）宣布“最后一次”后要停留三秒以上，经确认再无人加价且不低于保留价时，落槌宣布成交；低于保留价宣布不成交时，不落槌；
（3）落槌前，举手指向最高应价者，视线不得离开其他竞买人；
（4）落槌成交后，要求买受人再次出示号牌后，确认成交价格和号牌号码；
（5）不应接受落槌买定后的竞价要求。

	观众投票

	本环节主要考察选手受欢迎程度以及宣传能力，自投票开始至复赛模拟主持结束，选手可鼓励公众在指定网站为其投票，按投票票数由高到低将选手分为5组，每一组选手人数相同且得分相同，第一组得5分，第二组得4分，第三组得3分，第四组得2分，第五组得1分。

	项目策划

	本环节主要考察拍卖师对拍卖项目的综合管理能力、标的的策划营销能力，以及选手表达能力。所有进入复赛的选手需准备一份营销策划方案（Word文字版）和展示方案（PPT版），决赛选手需现场进行方案陈述。具体要求如下：
1.选手应结合自身实际工作，自选任意拍卖标的，开展委托前的营销策划；
2.营销策划方案应包含但不限于“标的信息、标的分析、市场分析、成本分析、营销策略、实施方案”等方面的内容阐述；
3.营销策划需按格式要求完成，且字数不超过5000字；
4.复赛选手需在比赛前两周提交营销策划方案，决赛选手需在公布决赛名单时提交现场展示PPT；
5.决赛选手需在决赛现场结合PPT阐述营销策划方案的重点内容和亮点，例如项目的重点与难点（主要风险）、营销策划要点（拍卖策略、营销策略、服务价值）、拍卖运作创新之处；
6.每位选手限时7分钟；
7.选手汇报答辩结束后，评委当场打分。

	模拟主持（决赛）

	在本环节，选手上场前集中抽签确定上场顺序，选手按顺序上场进行模拟主持。未上场选手在指定场地集中、封闭候场，已上场选手可作为观众在场内观看剩余比赛，不得再回到候场场地。主要考察选手如下能力：
1.拍卖师组织拍卖会的综合能力；
2.对拍卖相关法律和标准等方面的掌握能力和执行效果；
3.对网络与现场同步拍卖的掌握；
4.对突发状况的应对能力等。



